










Contra-
partidas
de Marca

As empresas parceiras do 
Instituto Brantz recebem 
contrapartidas de marketing
e relacionamento.

ALGUNS EXEMPLOS:

• LOGO NO SITE OFICIAL E REDES SOCIAIS DO INSTITUTO 
BRANTZ;

• LOGO NO UNIFORME DOS ALUNOS DAS OFICINAS;

• LOGO NOS MATERIAIS DE DIVULGAÇÃO DAS ATIVIDADES 
DO INSTITUTO;

• ATIVAÇÃO DIGITAL JUNTO ÀS REDES SOCIAIS DO INSTITUTO 
(PUBLIPOST);

• APRESENTAÇÃO MUSICAL DOS ALUNOS EM LOCAL
À ESCOLHA DA EMPRESA.



Contrapartidas
Sociais

O PROJETO PRETENDE OFERTAR 
OS SEGUINTES BENEFÍCIOS: 

• Aumento da sensibilidade artística dos 
participantes; 

• Ampliação do acesso a produtos culturais e 
atividades de difusão formativa na região;

• Melhoria da sociabilidade dos participantes; 
estímulo à concentração e criatividade;

• Coordenação motora e ocupação do contraturno 
escolar.

As atividades serão todas gratuitas!

O Instituto viabilizará também uma palestra para 
alunos e professores de escola pública com o tema 
da acessibilidade e inclusão nos meios culturais. A 
palestra será encerrada com apresentação artística 

dos alunos das oficinas.
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